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Indledning
Anima er Danmarks eneste dyreretsforening og har eksisteret i snart 10 ar. Anima er en meget aktiv

forening, der kbPmper for vi si. VihavalgtArimasdmr e mt i d
case, da dedr en meget interessant forening, som har et stort brug af medier for at sprede deres
budskaberJeg menerat Animai den brede offentlighed mest er kendtdagies holdning titlet
hgjekadorbrugog for at sprede vegetarisme. Deres pelsprotester sliygker ikke forbi medierne,

nar der ligge nggne aktivister indsmurt tedbéod foran pelsbutikker og til modeshows.

Den amerikanske filosdfom Regarhar defineret 3 hovadalsaetninger for dyrerettigheds

bevbgel sen i sin ar %sork&nima oghiyhar sat sgsonR&lsattriingen e d e r
Disse malsaetninger er:

1. Total afskaffelse af anvendelse af dyr inden for videnskab
2. Total afskaffelse af kommercielt dyrehold inden for landbruget

3. Total afskaffelse af forngjelseog kommercielt jagt og feeldefasig

Anima er i modsaetnmtil WSPA, Dyrenes beskyttelse.fl. en dyerdsforening og ikke en
dyrevelfeerdsorganisation. Blandt andet mener Anima derfor ikke, at mink i pelsindustrien bare skal
have bedre forhold, de menat pelsindustrien simpeltheskalforbydes. De arbejder aktivt ud fra

den simple filosofi, at dyr har grundlaeggende rettigheder. Disse rettigheder er bl.a. retten til deres

eget liv og krop.

Anima har opnaet mange resultatedaies kampagner, sferes arbejder effektivt. Det var bl.a.
Anima, der bidrog vaesentligt @it importaf hunde og kattepels bleulovligt, og at alle danske
reevefarme skal veere nedlagt i lgbet af de naeste 10 ar.

Motivationenfor at have Anima som casar fgrst og fremmesat jeg personligt syne8nima er
en gal forening med vigtige malsaetningsom tit bliver overset i dagens Danmark. At Animas
mediebrug er en meget bred vifte af medieplatforme, ger det endnu mere spaendende at se pa deres

mediebrug.

! http://anima.dk/artikler/artikel dyrenesrettigheder.htm
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Set i bakspejlet burde vi maske ikke have valgt Arsioa emneAnima ligger mig meget neert
bade i forhold til foreningersom jeg har veeret aktiv for i flere &g fuldtidsansat som facef, og
ogsa i forhold til dees ideologier, da jegar meget opdyrerettighederJeg har derfor allerede en
holdning @ idé om hvordan de forskellige ting fungerer og kan veere sarbarfowéritik. Der vil
veere resultatefeg hellereanske at finde end andreg som jegmaske derfor ubevidst kommer til
atfortolkei min retning.Dettehar jeg forsggat tage forbehadlfor i opgavelgningen ved at
distancere mig til opgaven dgrholde mig kritiskog objektivttil resultatene Ifglge det sociale

paradigme vil datamidlertid altid veere pavirket af forskerens baggrund og syn pa verdenen

Problemformulering
"Hvordanbenytter brugerne Animderskellige medietilbudog hvordan kan Anima eventuelt

forbedre deres mediestrategi? "

Min individuelle afgreensning aforesfeelles brede problemstillg er, hvilke medierder er bedst til
at fa folk til at veere aktiveg deltage i aktiviteter som protester, demonstrationer og flyer

uddelinger.

Med forbedremenes der at sikre et hgjere resultatholdetmellem handlinger og output

Tveermedial udredning
Et bud p& en definitioa f T v b r m&mlkoranunikat®risg praduktionsform, der en

speciel form for hybrideller flermedialitet, som er kendetegnet ved ap&dveers af mindst to

medieplatformed ( Anj a Bechmann, TvbPrmedijsaZditet som k.

? Facer = Ansat som en del af et face-2-face team, som star rundt omkring i byen og hverver medlemmer.
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For at kunnedgge en mediestrategi for Animlaliver vi farst ngdt til at finde ud ahvor brugerne
befinder sigAnima benytter sigf mange medieplatforme for afud til deres malgruppeFor at

fa et overblik over disse platforme har vi lavet en mapping oversigt:

VSK —iE

Facebook Design-
againstfur.dk

SMS
Anima-
Vegoland.dk SHop ok Blade
Forum +

\ Pelsinfo.dk

Anima.dk ‘a*

Anima2.dk <&

- \\ *

forbyd-

minkalv.dk
Facere

Blog Flyers, foldere, /

reklamer, m.m. SMS

Figur 1

Vellykket tveermedialietet handler ikke om at kommunikere via s& mange platforme som muligt,
men om at haven mening med de anvengitiatforme. F.eks. bruger Anima slet ikke sin Twitter

profil aktivt, da den bare opdaterer automatisk med statusopdateerfgeiAnimas faceboek

gruppe.

Anima ha flere forskellige hjemmesideraRiguren vises Animas hovedside i midten, som linker til
deres andre faste hjemmesider. Anima opreftsudersma underhjemmesider til de forskellige
kampagnennenda disse tit skier og ligger under domaenet anima.dk, har vi valgt ikke at have

dem med pa figuren.
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Udover hjemmesiderneahAnima ogsa benyttet sig af @ette er dog dyrtsa indtil videre er det
kunblevet til en enkelt reklame pa MTX¥nima spillede endvidere eresentlig rolle, da TV2 og

Ekstra Bladet afslgrediyremishandling pétgrstelelenaf minkpelsfarme i Danmark, som blev vist

i programmet 0 Opgendeadr depem deKdehat p&tfr pelsfarmhel dom Anima

ogsa deltog.iProgrammed Op e r adt ioegebdtdérnereen del af Animas mediebrug

Umiddelbart eftedOperation X blev sendt, sendte Anima en sms rundt til tilfeelde danskere, der
henviste til deres hjemmeside oforbydminkavl
medlemsantal med over 6p@rsoner, hvilket er rigiimeget for den lille foreningsnima har ogséa

deltaget i Anders Lund Madsens talkshow, hvotadke kort om pelsfarme og laveda mink

aktion.
Kontekst
TV Mobil Internet
D | “0 ; | B [ | B [ L | B
petation SMS forbydmink
X alv.dk

(Figur 2, tlvirket med inspiration fréAnja Bechmana figur, Tveermedialitet som

kommunikationsform, s. 24).

Anima har ved designfasen af deres mediestrategi planlagt, at der var en mulighed for, at TV2 ville
bruge historien om minkavlitu d s e nd e | s e n, og @epfor kuane Anona relXterié tv-
udsendelsesproduktet mpbdik t et 0 SMS med henvi sasevgar t i | web
afsender af via molplatformen Strategien var at fa brugemiglere til naeste produkhemlig
kampagnehj emmesi de, ogisifiste erde/kdrme bnugesen skrive dnder pa en

underskiftirdsamling mod minkalv og blive medlem af Anima.

Pa Anima2.dk findes det abent forum, hvor brugekan diskutere alt fra etik til madopskrifter.
Animabenytter en del trykt materiale, der deles ud til forskellige aktj@man omhandler Animas
kampagner og henviser tleres hjemmesidé&nima hardesuderet Face2facéeam, som star pa

gaden og forteelleom Anima og deres kampagnerlogerver medlemmer.
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6 gange om -~ret modtager Ani mas nines chddlemsblar 0Dy
Ca hvert andet nummer indeholderAni ma Akti vo, som fokwgerer p-
forklarer folk, hvad de kan ggare aktivt for at hjeelpe dyré&méma gar i bladene brug af sms

mediet, da der typisk vil veere en rubrik med en-gote, som man kan sende, hvis man vil have

tilsendt et vegetarisk starterkiSK) gratis med postednima er ogsa pa Twitter og har en stor

gruppe pa &cebook, som begge linker frem og tilbage til AnimaAtkma hardesuderen blog,

hvor man kan fglge alsma fremskridt Anima far i deres kampagAeimas mediebrug er som

vist i figurenpraeget af en bred vifte af medieplatforme.

Jeg fokuserer primeert pa to typer tvaermedialitet; konceptuel tveermedialitet, hvor man bruger de
samme elementer pa flere fordiged medieplatforme, som Anima f.eks. gar med sit navn og logo,
(B. Petersen, 2007, s.26) og navigationel tveermediadibetopfordeertil brug af det

tveermedielle koncepts andre platforme.

Det er en klar fordel for Animas tveermedialitet, at Anima dillenforening, da Animas medier
bliver udarbejdet af f& personer med teet kontakt til hinanden, s& viden og idéer let kan blive

overfgrt til de forskellige medieplatforme.

Metode
| begyndelseraf projektorlgbet startede vi med at lafem kvalitative inteviewsefter Kvales

interview teknik(Kvale, 1997medudvalgteAnima-medlemmer for at afdaekke vores problemfelt
komme lidt ind i stoffebg fa et indblik i, hvad vi skulle fokuserer pa i vores surni@gtte var en
god madeat indlede paspecielt for mine avrige gruppemedlemmer, som egentlig kun kender

Anima gennem mig.

Til besvarelse af vores problemformulering har vi valgt at bruge et kvantitativt survey til indsamling
af empiri Vi har valgt den kvantitative metode, da den giver gedidbe og undersgger fa traek ved
mange individerogvi gnsker at se brugerne som en gruppe og ikke enkelte indiVidavede

vores survey med Google Docs og behandlede resultater og lavede grafer i SSPS &péxies.
kvantitative undersggelse minineejegdesudemin indflydelse pa dateforhold til, hvis jeg sad
face2-face med vores respondenteette er en god made at distanceig p#. Jeg skulle dog

stadig veere forsigtig med ikkea@iarved s p 3 r grsedmmirie @arsenlige holdningégevores

Survey spgrgsmal pa bilag 1)
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Vores population er brugere af Animas medier, derfor fik vi lagt vores survey op pa Animas
hjemmesiderpaderes facebookgrupppa Twitter ogpaAnima2 forummetHer var det en fordel,

at vi havde emnet taet pa os periginta vi havde adgang til at benytte alle Animas medie
platforme indefraVi lagde ogséa surveyet op pa Vegetarkontakt.dks forum paafoes

hjemmesiden ikke ejes af Anima. Dog er siden startet af Abimgere og €én benyttes ogsa af
mange Animabrugere.Ved at placere surveyet pa et medie, der ikke er Animas, end@iko for

at nogle afespondenterniaktisk ikke kender Anima. Derfor spurgte vi i starten af surveyet om de
kendte Anima, sa vi efterfglgende kunne sortere denuénaikke garVi valgte, at vores survey
skulle liggeonling, badefordi vores primaere interesse ligger i brugen af Animas digitale medier, og
fordi vores chance faat fastarst antal respondentrmuligt onling, da vi ogsa er begreenset af
vores ressourcer. Vi bengtte os atonvinience samplin¢Gunther, 2002, s.16), da vi havde en

aben population og ingesampling frame at benytte os af.

Vi glemte at spgrge om, hvor folk havde fundet surveyet henne. Dette kunne ellers have veeret ret
relevant for vores opgave. Dafiemlagde vores prekt for ekspertpanefeblev der papegett det

maske ikke var smart at laeegge for meget vaegt pa Facebook, daenangane d 1l em af gr up
for at . Ddyrserviitke sefidethelt storegproblem i det, da vores survey lagt op pa

Animas facebookgruppea deres vaeg og i deres statusopdatesifdetkraever,at man aktivt

interessere sig for Anima for at finde surveyet.

| Luengos(Luengo, 2006s.67). tekst stader, at tver etaf dedarligstemedier til at fa folk til at

blive mere politisk aktive, hvilket jeg synes var interessda jeg altid har set netopptet s om et
demest effektive medietl at na ud til brede malgruppe®g ud fra vores resultater, kan jegate
stgrstedelen afores respondenter er af samme overbevisfsmbilag 2) Det grundemuligvisi,

at de, ligesom mig, ikke er eksperter i medier og deres virkning, sa der skulle vi maske have stillet
spRrgsm-l ene anderl edes. Vi havdg oOpesgegbemtf f
spgrgsmal, hvor de i den grad burde veere, hvilket resultgrad® iaf vores spargsmal faktisk er

upalicelige, sa den fejl begar vi nok aldrig igen.

303.05.10, Ekspertpanel bestaende af: Anja Bechmann Petersen (Crossmedia forsker fra Aarhus Universitet), Henrik
Vincentz (Userneeds) og Christian Fonnesbech (Congin)
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Figur 3

Resultater
Modtager du Animas nyhedsmail?
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid 3 14 19 19
Ja 114 72,2 722 741
Nej 41 259 259 100,0
Total 158 100,0 100,0

Figur 3viser, hvor mange af vores respondenter, der modtager Animassmdikettele 72,2 % af
respondenterne modtager Animas nyhedsmail, hvilket viser, at en stor del af dem viser interesse for
Anima, da man enten skal vaere medlem, have skrevet under p&fjeésforbud, benyttet
Animashoppen eller selv have meldt sig pa maillisten pa Animas hjemmeside for at modtage deres
nyhedsmail. Nyhedsmailen er dermed et meget benyttet medietilbud fra Anima.

Responses
N Percent
$animakendskah®  Gennem deres 70 231%
hjemmeside
Fra Facehook 11 36%
Gennem venner og 60 19,8%
hekendte
Gennem familie 7 2,3%
Snakket med facere pa 21 6,9%
gaden
Snakket med facer pa g 3,0%
festival
Har set’shakket med 20 6,6%
aktivister
Har set reklamer, flyers, 61 201% Figur 4
plakater mm
Mediedaekning af aktioner 22 7.3%
Andet 22 7.3%
Total 303 100,0%

Figur 4viser, hva respondenter kender Aninfia, hvor vi kan seat mange har leert Anima at
kende gennem venner og bekendte og gennem flyers, reklamer, m.m., som beggé bggainy

de 20%. Animas hjermeside tager dog faringen med over23sa man kan roligt sigat Animas
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hjemmeside harha#n st or betydning for foreningen. |
o0snakket med facere p- festivallero, hvilket

Facebook ogsa i bunden, selvom mange memneiet er maden at fa fat i de unge pa ndais.

Har du deltaget aktivt i Animas aktiviteter (som protester, demonstration,
flyeruddelinger, mm) i loebet af de sidste 12 maaneder?

501

40

30

Percent

Figur 5

10

0 T T T T T T
Jaengangi Ja, har vaeret  Ja, jeg er stort  Nejog vil heller  Nej, men har
mellem med en gang eller set med til att ikke deltage overvejet det
to

Har du deltaget aktivt i Animas aktiviteter (som protester, demonstration,
flyeruddelinger, mm) i loebet af de sidste 12 maaneder?

Figur 5viser, hvor mange af vores respon@enter har deltaget i en Anirativitet inden for det

sidste arNeesten 50 % siger nej, men har overvejet det. Ca. 15 % har svaret nej og vil ikke deltage.
Dette kan der veere mange grutitleRespondenterne kan sympatisere med Animas budskaber,
men i kke bryde sig om at deltage aktivt. 0Ja
too har begge f-et ca. 15 %gmah skalnwikeligrgda megehapn g e
i det, hvis man skal finde sig tid til at veere med til alt, s& de tgegah % ma siges at vaere
udmaerkedeutput. De ca. 7 %, som er med til stort set alt er den harde kerne af aktivister, som nok

ogsa selv er med til at planleegge aktiviteterne.

10
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25

M ikke svaret

M Ja en gang imellem

M J3, har vaeret med en gang eller
2

M J3, jeg er storset med til alt

M Nejog vil heller ikke deltage
Figur 6

M Nejmen har overvejetdet

Otimer 1til3 4til 6 7til 8 Over8

Figur 6viser sammenhaengen mellem vores respondenters internetf(trbreiguge)og
aktivitetsdeltagelseDa vores survey har ligget online er det lidt en selvi@geespondenterne
ogsa benytter sig af internettet, hvilket ogsa ses af figiigar 6 viser endvidere en tendens &t
respondenter, der bruger mere end 8 timer pa nettet omgegerelt er mere positivt indstillet til
at deltage i Animas aktiviteter.

601

507

404

Percent

Figur 7

107

0 T T T T
Ja Nej Ved ikke

Er du paa Animas "aktivliste", saa du modtager mails, sms'er, osv. naar der er
aktiviteter i dit omraade?

11
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Figur 7viser, hvor mange af vores respondenter, der er p4 Animas aktiViigi#n se, at lidt over

55 %af respondenterrikke er pa Animas aktivliste. Ca. 20 % ved ikke om de emdehdaman

selv skal melde sig pa den odfyldeadresse m.m., tolkerjegdsto m om at maweedt i k k
nej (eller meget glemsomme personéta. 20% har svaretjad pgsammenlignevi det med figur

3, er der en del, der har vaeret aktive uden at veere pa listérar3a maske set pa forummet,

Facebook eller i nyhedsmailen, nar der har veeret store aktioner.

Table 3
Dependent Variable

“There are different ways of trying to improve things in
[country] or help prevent things from going wrong. During
the last 12 months, have you done any of the following?”
Contacted a politician, government or local government Figur 3
official
Worked in a political party or action group (Luengo 2006 86)
Worked in another organisation or association
Worn or displayed a campaign badge/sticker
Signed a petition
Taken part in a lawful public demonstration
Boycotted certain products
Deliberately bought certain products for political, ethical or
environmental reasons
Donated money to a political organisation or group
Participated in illegal protest activities
SOURCE: ESS 5.0
|voressurveye al akti visme kogt ned til samme begre

Luengo pointererer aktivisme mange ting. Vi kunne maske ogsa have spurgt om vores
respondenter nogensinde har usétezvet en af Animas underskriftindsamlinger, skrevet mails til
politikere pa opfodring af Animasv. Dette er jo ogsa politisk aktivisme, dette foregar diggalt

og ikke i form af en fysisk protesBoycut af specielle produkter noget bade vegetarer og

veganere ggog vi ved at en del af respondenterne har valgt dette (se bilag), samt donere penge til
Anima (se bilag).

12
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Konklusion og perspektivering
Som vist i afsnittet omkring tvaermedial udredning, sd ger Alimau g af b-de de 0ony

medier som hjemmesider,amle nyhedsbrev logosamsdleog mediogmrams
medlemsblad, flyers og foldere og massemedier som plakater og anttertékommer det
interpersonale facef ace og debatp-virkninger i nyhedsme

0Operation Xo.

Resultaterne fra vores survey viser, at Animas nyhedsmail er et godt medie at have med i paletten,
da brugerne i hgj grad modtager didder har Anima valgt et medie, der, hvor brugerne er. Mit

fokus pa, hvilke medier, der er bedst til at fa brugerne til at deltage i Askithateter gar det

interessant, at Anima blandt respondenterne i vores survey primaert er kendte fra Animas
hjemmeside, via deres reklamer, flyers og plakater samt gennem venner og bekendte. Facebook og
kontakt med facere og aktivister ligger lavt som medie for kendskabet til Anima. Da en hgj andel af
respondenterne svarat de ikke har deltaget i aktiviteter, mear lovervejet at gare detg ogsa en

stor andel svarer, at de ikkep Animas aktivliste, ligger der stort potentiale i at pavirke disse

via de medier, hvor de er til stede. Vores undersggelser viser samtlaliggatne har et stort
interneforbrug,sd meget tyder pat internettet er en god platform for Anima at centrere sin

mediestrategi omkring.

Produktelationen mellenT V2 6 s 0 O p egrAairhas SNIS o website var en succes, laeor
ramtebredt ud oveden malgruppe, der normalt ger brug afihasmedievalg. Flere af sadanne
kombinationekan forbedre derasaermedialitetDa Animas hjemmeside og nyhedsbrev er
centrale mediekunne Anima forbedre sit mediebrug ved at fa yderligere besggendéniiias
trykte medier henviser til hiemmesidenen dekunne genereres mere trafik pa hjiemmesidsh
at optimere sggesultater via sggemaskmeg evt. ved at bruge Googledwordskampagne
F.eks.listesAnimas hjemmeside ikke, nar dedt Gomle sgger pa vegetarmad, CO2 eller

dyrevelfeerd.

fithegeneral use of Internet is profoundly connected to political activism, and in a positivie way
(Luengo, 2006s.67).

Forbrug af fiernsyn og aviser er faldende, men stadig dyre at egngoin mens online
medieformater har stigende forbrug og samtidig érbilger e at oAnimabmmcer eodo i ,

optimere deres onlinestrategi yderligere. Oribnmaternekan malrettes brugerpeg da Animas

13
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malgruppe isaer er ungsom ogsa har det hgjeste ontimedieforbrugyirker det oplagtat Anima

kan forbedre forholdet mellem handling og output yderligarémasmalsaetningehar en falelses

og holdningsprbget karakter, der | Pgger op ti
form af det virale format ogelblogs hvilket ogsa ligger i forlaengelse af, at flere respondenter

kendte Anima via venner og bekendtéen at fglelser ogsa virker pa tv blev tydeliggjort i
0Operation X0, s- kan |ignende situationer ge
tv, kan gode resultater opnasg Animakan udnyttesynergen mellem medierne. Der skaldaes

en bevidst strategi fra Animas sideror de arbejder med henvisningerdsding af indhold/

historier for at opna synergi som ved tilfeeldet wEgberation X. Henvisningerne medierne

i mell em skal helst indeholde konkrete histori
Ani mas kampagnesites | ever kun, hvis der bliwv
vognen. Hesten foevotmsbgdmi skemvkudkdi kI si t |

udsendelsen. Her er tale om ikke kusetmedial brug, men ogsé en opnaafsgyrergii forstaet

pa den madeat detresultered®utput ikke kunne vaer@pnaet uden den tvaermediale indsats.

For at fa folk til @ veere aktive, har de ramt meget godt med at satse pa de digitale medieplatforme.
Ud fra resultaterne kunne vi se, at der ikkeda mange, der er med @ektivlisterp, sdden kunne fa

en mere synlig placering pa hjemmesiden og pa kampagnééitage modager nyhedsmailen, sa
derville derogsa veere udmeerket mulighed for at reklarhecer 0 a k t forvdé forskelligen 6 o0 g

aktiviteter.

0é Det farste er, at teorien som ligger til grund for dyrenes rettigheder viser, at dyrerettigheds
beveegelsen er en dil ikke i modseetning til, menneskerettighedsbeveaegelsen. Teorien som ligger
til grund for dyreret danner ogsa grundlaget for menneskeret. De som deltager i dyrerettigheds
kampen er ogsa med i kamp@En atveerne onat respekten for menneskelige rettighedsasom
kvinders, minoriteters eller arbejderes ret. Dyrerettighedsbevaegelsen er skaret efter samme
moralske leesh.(Tom Regan1989 s. 1)

Under mit arbejde som facer fjodetersynd forayrend, 3t t e
mendetermeresyidor al | e de s 8ddantra jegn8ngenhadet;dAvil hjzelgea o
menneskerne fgrst, men s& kommer man bare aldrig til dyrene. Det er vigtigt, der er fokus pa begge
ting, og at de ikke er sa forskellige endda. S& maske ville Anima kiltineekkeflere folk til deres

aktiviteter, hvis det blev gjort kldy at dyrerettigheder ikke er modsat menneskerettigheder, men at

14
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de bunder i det samme princip om retten til et smertefriSlvforuden optimering af deres
mediemix kunne jeg anbefale Aniraise naermere pa deres indhold i budskaberne.

15
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Bilag

Bilag 1

Survey - Undersggelsesdesign

1:Kgn *
Kvinde

Mand

2:Alder (ar) * ' j‘

3:Hvor mange timer brugte du internettet i sidste uge? *
O 0

1-3

4-6

7-8

YD

Over 8

4:Kender du dyreretsforeningen Anima? *

"
Ja

© Nej

5:Hvordan leerte du Anima at kende? (Veelg gerne flere) *
Gennem deres hjemmeside

Fra Facebook

Gennem venner og bekendte

Gennem familie

Snakket med facere pa gaden ( En facer er ansat af Anima til at hverve nye medlemmer)
Snakket med facere pa festival

Har set/snakket med aktivister

Er blevet ringet op af Anima

Har set reklamer, flyers, plakater mm

Mediedaekning af aktioner

Other:

a1 1 1 71 1 71 1 1 1 7
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6:Hvilken af fglgende betegnelser hgrer du ind under? *

C Réveganer (spiser kun grgntsager som ikke er tilberedt ved temperature hgjere end 30 grader)
C Veganer (spiser ingen animalske produkter, hverken kad, mejeriprodukter eller seg)

O Lacto/ovo vegetar (vegetar som ikke spiser kad, men spiser aeg og mejeriprodukter)

© Pescetar (spiser eeg, mejeriprodukter og fisk, men ikke andre slags kad)

© Omnivore (spiser alle slags madvarer: kad, fisk, gransager, frugt, osv)

. —

Other:

7:Hvilke af fglgende hjemmesider kender du? (Veelg gerne flere)
anima.dk

animaz2.dk

vegoland.dk

pelsinfo.dk

forbydminkavl.dk

designagaistfur.dk

a1 1 1 1 71 1 7

animashop.dk

8:Hvilke af falgende hjemmesider har du besggt inden for den seneste maned? (Veelg gerne flere)
anima.dk

animaz2.dk

vegoland.dk

pelsinfo.dk

forbydminkavl.dk

designagainstfur.dk

1 1 1 O 7 1 7

animashop.dk

9:Vidste du, at Anima har en gruppe pa Facebook? *
o

~

Ja
Nej

10:Er du medlem af Animas facebookgruppe? *
-

Ja
. .

Nej

18
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11:Bruger du Twitter?
-

~

Ja
Nej

12:Vidste du at Anima er pa Twitter? *
-

-

Ja
Nej

13:Fglger du Anima p& Twitter? *
-~

~

Ja
Nej

14:Modtager du Animas nyhedsmail? *
-
Ja
. .
Nej
15:Er du medlem af Anima? *
=

~

Ja
Nej
16:Har du stgttet Anima gkonomisk inden for de sidste 12 maneder? *

Ja, er manedlig statter (dyrefadder)

- .

Ja med en arlig statte
-

Ja, har doneret engangsbelgb
I

Nej

17:Har du deltaget aktivt i Animas aktiviteter (som protester, demonstration, flyeruddelinger, mm) i Igbet af
de sidste 12 maneder? *

Ja, jeg er stort set med til alt

Ja en gang i mellem

-
Ja, har veeret med en gang eller to
- . :
Nej, men har overvejet det
I

Nej og vil heller ikke deltage

18:Er du p& Animas "aktivliste", sd du modtager mails, sms'er, osv. nar der er aktiviteter i dit omrade? *
-~

-

Ja
Nej

Ved ikke
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19:Hvor gode tror du fglgende medier er til at skaffe nye medlemmer? *
God

Facebook

Twitter

Hjemmeside

Mails

Trykte medier

sms-tjeneste

tv

20:Hvor gode tror du fglgende medier er til at eendre holdninger til pels? *
God

Facebook

Twitter

Hjemmeside

Mails

Trykte medier

sms-tjeneste

tv

Dérlig

i

i

Darlig

i

i

Neutral

'S

C

Neutral

C

C

i

i

Veronica Andersen
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21:Hvor gode tror du falgende medier er til at lave om pd madvaner? *
Dérlig Neutral God

Facebook C - r
Twitter f“ - r
Hjemmeside C & C
Mails - - -
Trykte medier (" . ("
sms-tjeneste f" o o
tv . - -

22:Hvor gode tror du falgende medier er til at f& folk til at deltage i Animas protester, demonstrationer, m.m?
*

Déarlig Neutral God

Facebook C i -
Twitter C i -
Hjemmeside 'lh o 'lh
Mails - i r
Trykte medier C o C
sms-tjeneste f" - -
tv - - -

23:Har du andre kommentarer?
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Bilag 2

dia

Hvor gode tror du foelgende medier er til at aendre holdninger til pels? [tv]

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Yalid 3 19 19 19
Daarlig 2 1.3 153 3.2
God 140 88,6 88,6 91,8
Neutral 13 82 8,2 100,0
Total 158 100,0 100,0

Hvor gode tror du foelgende medier er til at lave om paa madvaner? [tv]

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Yalid 3 19 1.9 1,9
Daarlig 9 8.7 5,7 7.6
God 114 722 72,2 79,7
Neutral 32 20,3 20,3 100,0
Total 158 100,0 100,0

Hvor gode tror du foelgende medier er til at faa folk til at deltage i Animas
protester, demonstrationer, m.m? [tv]

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 3 19 19 14
Daarlig 14 8.9 8,9 10,8
God 104 65,8 65,8 76,6
Neutral 37 234 234 100,0
Total 158 100,0 1000

Veronica Andersen
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